


共生，是一种 关系

是一种聚力·聚合·聚势的共融关系

共生，是一种 态度

是一种积极拥抱时代变局的创变态度

共生，是一种 成长

是一种保持探索精神的跨越式成长

因为 ，共生

我们将实现新商业模式和流通渠道的引领

以「共生」力量聚力、聚合、聚势

与产业共生 | 与平台共生 | 与渠道共生 | 与品牌共生

与大家共同推进大家居产业的融合发展
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入场观众人数

151372 人

展览地点

东莞市 厚街镇 广东现代国际展览中心

展出规模

700 000 平方米

参展商数量

1200+

展会概况

3
2

名家具展为何最具成交价值？

今年可能是受疫情影响，客流可能没有那么集中。但是

因为现在来观展的成本变高，每一个到这里的客户都会

经过质量的筛选，都是有非常明确的目标。看什么品

类，看什么产品，看什么品牌，比以往减少了盲从。

营销总经理 韦子辉

这是必参展的一个展会。名家具展的客流量大，客户的

准确度高，所以我们每年都会来名家具展参展。

名家具展有很大的一波忠实粉丝，并且我们自己本身也

是东莞本地的一个企业，无论互相之间的联动也好，我

们参展的便利性也好，各方面都是有优势的。

名家具展给家具企业带来了非常多的发展机遇，对于家

具品牌来说是一个好的展示平台，每次的展会也都可以

带来预期的效果。其次，东莞具备珠三角对外交流的世

界之窗的优越地位，集聚了来自世界各地的家具企业。

适居之家科技有限公司  

招商总监  阳 稳 

索菲尼品牌 

董事长 张伟明 

金海马家具有限公司 

尼卡托家居 

CEO 毕锦荣 

展览时间

2022年7月23-27日



观众&参展商数据
DATA ANALYSIS
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名家具展我们每年都来，并且每年给我们的感觉都不一

样。无论是市场怎么变，我们家具展的服务和论坛活动

也一直都是在推陈出新。

名家具展内，也有很多行业内的协会和领导过来考察，

对我们这个新的整家模式非常的感兴趣。

CBD家居品牌

副总经理  马亮

对于展会，我们还是决然要参加。这也是获取行业、市

场信息的重要渠道。

开幕到现在，展厅人流量多。有经销商带来的潜在经销

商、大型家具卖场代表、行业领头企业代表考察、谈合

作。库斯在名家具展招商成功率高，经销商成活率高。

名家具展为何最具成交价值？

楷模家居 

定制部市场部总监 孟纪华

台升国际集团

中国连锁事业 总经理 吴东伦 

库斯家具实业有限公司 

副董事长 蒋春明   

第47届名家具展，吸引了全国各地超15W专业观众，

到场观众结构进一步优化，来自设计渠道、软装公司

家装公司的专业买家渠道占比进一步上升。



（1）观众角色分布

观众数据

（1）展商结构

参展商数据

家具经销商                                           32.9%

设计师/设计机构                                   20.8%

软装/家装公司                                      13.2%

采购商（房地产/酒店工程/餐饮公司）   9.4%

家居卖场                                                 7.1%                                   

家具制造商                                             6.5%

C端业主                                                     5%

建材经销商                                             2.3%

电商平台/互联网机构                              0.7%

媒体                                                        0.5%

协会机构                                                 0.4%

其他                                                        1.2%

（2）观众参观目的

寻找代理

合作伙伴

考察市场动向

和趋势

采购产品 寻找设计灵感 寻找供应商 为参展收

集信息

出席论坛

活动 

21.2%

16.2%
15.6%

10.8%                                   

27.9%

7.2%                                   

1.1%                                   

成品家具（含软体两厅） 31.3%

全屋定制/整装全案           16.8%

功能定制                           13.4%

设计材料                           11.7%

软装设计                             8.9%

家居饰品                             7.7%

机械材料（产业配套）       7.5%

其他                                    2.7%

（2）展商关注的国内市场渠道

品牌家居流通商场               31.8%

设计师渠道                          17.3%

产业上下游配套                  15.5%

独立店                                    9.4%

家具建材大市场                     8.7%

大型购物中心                        5.6%

房地产工程配套                    5.1%

OEM代工                              4.4%

电商                                       2.2%
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（3）展商希望对接的设计师类型

参展商数据

（4）展商满意度及参展意向调查

家装设计师             26.5%

软装设计师             22.2%

室内设计师             21.5%

产品设计师             13.7%

建筑设计师               7.6%

工业设计师               5.8%

环艺设计师               2.7%

26.5%

22.2%

21.5%

13.7%

7.6%

5.8%

2.7%

60.7%参展商

对买家质量、参展效果

表示满意

对买家质量、参展效果

表示比较满意

28.2%参展商 11.1%参展商 50.3%参展商

表示买家质量

和参展效果未达预期

明确参加2023年

第49届 国际名家具

（东莞）展览会

满 意

比较

满意

未达预期

60.7%

28.2%

11.1%

HIGHLIGHTS
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展区亮点
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50.3%

明确参加第49届名家具展



TOP·知名品牌馆

展区亮点 展区亮点

本届展会以3/9号馆TOP·知名品牌馆汇聚了最强的品牌阵容，包括慕思、楷模、台升、城市之窗、

华师傅、融峰、巴夏、室稷、东家、德驰、卓意（森盛）、富兰帝斯均惊艳亮相，呈现了当下市场

最具前沿的潮流趋势和生活方式。

功能性产品是尼卡托家具的一个特

色，也是我们核心。功能沙发很多

时候不能只单纯停留在坐上面，沙

发的坐、躺、睡、卧，甚至把沙发

作为一个娱乐载体。

尼卡托一个德国品牌，会把一些德

国的理念融入产品，我们希望把德

国的工艺和匠心精神带给广大消费

群众，尤其是在工艺研究这一块特

别重视。

尼卡托家具CEO 

毕锦荣

智慧睡眠/新风尚两厅馆

软体两厅品类近年保持着快速增长的势头，本届展会软体两厅馆再度扩容至6号馆，连同3号馆和

9号馆的软体两厅品牌，大软体格局初现。展会上的软体两厅呈现出三个方向：行业集中度进一步

提升，龙头品牌占位全；更年轻、时尚、高性价比；由单品到一站式，两厅一卧空间成竞争高地。

“年轻”、“时尚”、“活力”是库斯今

年亮相名家具展的三大关键词，也

是现场参观者给予最多的赞美与认

同。年轻消费者是未来家居消费的

主流，我们始终坚持“为年轻而设

计”，不断满足他们对简约、一站

式、高品质、性价比家居产品的需

要，此次库斯家居携全系潮流新品

耀目亮相备受好评。

库斯家居 副董事长
佛山市顺德区库斯家具实业有限公司

 
蒋春明
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展区亮点 展区亮点

DGS·设计东莞

本届展会二楼的业态升级为「DGS·设计东莞」，以定制莞、设计莞、选材莞、美学莞四大主题IP。

构建出家居+整装+定制+软装+选材+生活方式的多维业态，顺势拓宽大家居品类。

潮玩奇遇记

潮玩在东莞是个非常重要的行业，政府也非常支持，甚至有专门的潮玩产业园区。所以我们希望能

够在名家具展上把我们的IP——MASA推出来，为年轻人打造一个陪伴式的IP形象。同时通过商业

引用，这个IP变成一个大家在生活里面能接触到，能买到，能看到的，很好玩的，新的一个新潮的

IP。

+-×÷家居生活美学馆

6号馆二楼打造了新的主题IP展：+-×÷家居生活美学馆，以S2B2C家居供应链集合模式，完成从选

材到选品到选空间的商业逻辑，多元化的风格，更多元的服务，满足客户一站式家居选配及落地。

【九境】湾区九城美学艺术展

名家具展联袂大湾区9大城市设计行业协会、9城先锋设计机构、9大优秀品牌，联合打造系列展陈

装置，搭建【九境】湾区九城美学艺术展，整体空间打造以广州、深圳、东莞、佛山、珠海、中

山、江门、惠州、肇庆9大湾区城市的设计坐标进行概念分区。
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潮玩奇遇记主题展是名家具展联合香港环亚联合设计、奥迅设计、雅居生活联手策划的 “艺术潮玩

集合空间”，淋漓尽致地展现了何为“潮玩艺术就在生活之中”，打破空间、文化、艺术的壁垒，让

两者以融合互联的方式进入大众视野。

奥讯设计创始人

 罗海峰



展区亮点

11号馆 机械材料馆
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展区亮点

展贸一体

8号馆、9号馆、国际家居名店街涵盖了国际名品家具、现代潮流家具、时尚整体家居、经典臻品家

具、欧美经典家具、软装设计饰品等风格各异的产品，呈现最新品牌、最新形象、最新系列等家居

品牌矩阵。

位于国际家居名店的生活美学品牌：室稷，在本届展会上全面输出全案设计服务能力，助力家居经

销商、设计师实现全案转型。所建成的「SEGGI｜室稷—城市山居」沉浸式展厅，将设计、自然、

人文、艺术和家居融为一体，打造超2000平米的全案空间，涵盖了定制衣橱柜、衣帽间、鞋柜、

储藏柜等柜类产品，护墙板、内门系统、浴室系统、新风系统、成品家具等家居品类齐全，受广大

观众的关注。
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材料展区也独立成馆。在11号馆“前沿材料馆”，围绕家居及家具材料的配套解决方案，聚合了皮革

纺织、原木板材、海绵乳胶、油漆涂料、五金功能配件、岩板石材、家居装饰新材、实木家具白坯

半成品、软体家具半成品等各类繁多展品，构成产业完善的材料全链条展示。万宸板业、意饰尔、

鼎正木业、恒岳家具、全眠时代、山品岩板、资创联行、兴万家五金、鸿海皮馆、亚岛皮革、成壹

家居、丽康海绵等企业在现场带来产品新演绎，装配式材料、环保无污染材料在本次展会上受到喜

爱和关注；山东实木白茬组团参展成看点。

1号馆 先进智造馆

本届展会机械展区独立设馆，以1号馆“先进智造馆”的形式集中呈现当下高端自动化的家具制造装

备，并得到南兴装备、豪德数控、新群力机械、华盈机械、意达科技、爱乐缝纫、国福节能、赛亚

环保、沈阳青火、建锋刀具、顺德家居五金协会等一众家具机械设备商的强势进驻。链接制造新动

能，1号馆论坛区同期活动中国家具协会智能制造装备专业委员会成立大会、2022中国实木智能备

料创新大会，聚焦前沿智能制造，云集业界领军企业、技术专家，解码泛家居领域从制造到智造的

效率变革。
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2022金羿奖

2022金羿奖特邀陈宝光、杜昀、冯志锋、何人可、倪阳、盛宇宏、杨邦胜7位评委，分别来自行业

权威代表、室内设计与建筑领域、工业设计与学术研究代表等；经过线上初评、现场巡评、终评会

议，从400多份参评作品中最终甄选56个获奖品牌、设计师、院校学生，最终由室稷SEGGI获得金

羿至尊奖（品牌类）。本届展会还增设了金羿奖作品展，现场以图片形式展示123套入围作品。

2022金羿奖不断创新、升级，再次荣誉归来！2022金羿奖全新升级奖项设置，首次面向非参展设

计师/团队及全国设计高校开通参评权限，只为挖掘更多设计新生力量。

143130
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亮点活动

星级评价
本着强化家具企业核心竞争力，赋能企业塑造质量品牌出发，国际名家具星级评价于2021年应势

而生。经过企业资料初审、工厂现场核查、产品质量抽检、专家评审评定等流程，今年星级评价迎

来第二批“上星”企业：台升国际集团、广东华胜家具集团有限公司获得“四星企业”，东莞市楷模家

居用品制造有限公司、东莞市城市之窗家具有限公司、广东华颂文创家居集团有限公司获得“五星

企业”。本届展会还在4号馆二楼设立了星级评价主题展。

2022金羿奖颁奖典礼暨国际名家具星级评价授牌仪式

7月24日下午14:00，“设计创新·产业共融---2022金羿奖颁奖典礼暨国际名家具星级评价授牌仪

式”在3.1号馆序厅举行。来自市政府、镇政府相关领导、行业协会嘉宾、行业权威评委、企业品

牌、设计师、设计院校等齐聚于此，为星级评价的“上星”企业进行授牌，同时也对金羿奖的获奖企

业进行嘉奖。

活动现场，除了为获奖品牌、设计师及院校学生等颁发荣誉，还特邀评委冯志锋进行主题《创意设

计赋能产业发展》演讲，评委陈宝光、何人可、倪阳、盛宇宏围绕“设计创新 产业共融”主题进行论

坛对话，由华英会国际联盟创始人、翠堤春晓设计顾问机构创意总监-唐海云作为论坛嘉宾主持。



媒体传播
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媒体矩阵深度链接媒体：200+   

权威大众 行业垂类 设计时尚 门户网络

建材定制 房产类 公号自媒体 其  他

媒体传播
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媒体传播

自媒体矩阵

截至2022年7月27日数据，共有3756452位家居人关注名家具展公众号、视频号、服务号抖

音号等官方账号，通过展会自媒体矩阵获取最新展会信息、行业资讯。

流量大时代，名家具展官方社交媒体顺势而生，集家居人为一体，道行业之趋势。

37

媒体传播

超级曝光 全网联动媒体：近500家

形式多样，高质原创，创意视频，设计长图，图文并茂，线上直播与逛展，

内容丰富，大牌新品，设计灵感，主题特展，前沿活动，大咖加持。

200+
主编、记者、编辑等现场采编

共见盛事

内容原创量

1200+

全网传播曝光量累计：1.08 
亿

+
大众、家居、设计、定制、建材等

152家垂类媒体奔赴名家具展

150

综合发稿数量

6000+ 名家具订阅号

3756452
自媒体矩阵精准覆盖

位用户

名家具服务号机械材料展
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